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Analisi della presenza dei concorrenti
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Questa analisi aveva lo scopo di mappare i concorrenti stranieri di un’azienda che produce stufe.
In coincidenza di ogni mercato è indicato il numero di rivenditori rilevati. 

Per alcuni di questi rivenditori è possibile identificare anche il nome.
Quello che vedete è un estratto di tale ricerca.



Presenza dei concorrenti sui grandi mercati
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Su grandi o importanti mercati è importante anche vedere in quali regioni sono posizionati i rivenditori.
Con il colore giallo è identificato l’unico distributore di un'azienda della componentistica.

Mentre con gli altri colori, quelli dei suoi concorrenti.


